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Werbung
2850 Verkostungen fiir den Fachhandel

Im Juni 2007 starten die ersten von insgesamt 2.850
Verkostungs- und Informationstagen im Naturkosthandel.
Dabei konnen sich die Kunden in Hofldden, Bioldden und
Bio-Supermarkten unternehmens- und
verbandsiibergreifend iiber Herstellung, Kennzeichnung
und Qualitat von Bio-Lebensmitteln informieren und diese
auch probieren.

Das Projekt wird vom Bundesprogramms Okologischer Landbau geférdert. Beantragt hatte
es der BNN Herstellung und Handel, der die Naturkost Promotion GmbH mit der
Durchfiihrung beauftragte. Dort kdnnen sich interessierte Einzelhandler melden.

Wie laufen die Verkostungen ab?

Das Projekt ,Informations- und PromotionsmaBnahmen fiir Bio-Produkte im Naturkosthandel
und im Ab-Hof-Verkauf" sieht folgendes vor: 2007, 2008 und 2009 soll es je 950
Verkostungs- und Info-Tage geben. An einem solchen Tag reist ein Team von Naturkost
Promotion mit eigenem Stand an und fuhrt im Laden die Aktion in Eigenregie durch. Es stellt
dabei Produkte von durchschnittlich drei Bio-Herstellern vor, die durch ein gemeinsames und
jahreszeitlich passendes Motto wie ,Kése und Antipasti*, ,Grillparty" oder
»Weihnachtsbéackerei" verbunden sein kdnnen. Auch Neuerdffnungen oder Hoffeste kénnen
einen Anlass fir eine solche Aktion bieten. Die Kunden erhalten Informationsmaterial zum
okologischen Landbau und kénnen die vorgestellten Produkte probieren. Beantragt werden die
Verkostungen von GroBhéndlern und Herstellern, da sie den notwendigen Eigenanteil von 50
Prozent der Kosten ibernehmen.

Was muss der Laden tun?

Laden, die Interesse an einem Verkostungstag haben, melden sich bei Andrea Paplowske von
der Naturkost Promotion GmbH (Tel. 07025 / 844 020 oder
kontakt@naturkost-promotion.de). Voraussetzung fiirs Mitmachen ist, dass bei einer
Promotion mindestens 150 bis 200 Kunden am Tag angesprochen werden kénnen. Bei
kleineren Laden empfiehlt sich deshalb ein besonderer Anlass wie Sommerfeste oder Jubilaen,
far die Verkostung. Welche Produkte verkostet werden, stimmt der Laden direkt mit der
Agentur ab. Der Beitrag des Einzelhandels liegt darin, dass die Kosten fur die
Verkostungsware vom Ladner Gbernommen werden.

Vom Profi verkostet

Die Naturkost Promotion GmbH ist in Sachen Verkostungen ein alter Hase. Das
Unternehmen ist aus der Naturkost Agentur von Patrick Miiller hervorgegangen und hat in
den letzten funf Jahren rund 3.500 Verkostungen durchgefiihrt. Mit dem Wechsel von Patrick
Miiller in die Geschéftsfiihrung der Firma Okoland &nderte sich der Name der Agentur. Seither
fuhrt Robert Nees die Geschéfte, der zuvor in Berlin die Bio-Eventagentur mit leitete. Die
Naturkost Promotion GmbH sieht ihren groBen Vorteil in geschulten Mitarbeiter, die eine
Affinitdt zum Naturkostfachhandel und oft auch einschldgige Verkaufs- oder
Beratungserfahrung haben.

BNN-Geschéftsfuhrerin Elke Roder gibt den in den Aktionstagen groBe Erfolgschancen und
verweist auf eine Studie von bio verlag und BioFach (Gfk-Sinus-Studie). ,Aktuelle
Untersuchungen belegen, dass das Umsatz-Potenzial im Bio-Fachhandel langst nicht
ausgeschopft wird. So kaufen 52 Prozent der Kerngruppe der Bio-Kéufer im Fachhandel,
geben dort aber nur 28 Prozent ihres Bio-Budgets aus." Es gelte, die zahlreichen Kunden, die
bereits kleinere Einkaufe im Naturkostfachgeschéaft tatigen, weiter zu Giberzeugen.
~Promotion-Aktionen sind bestens geeignet, die Kompetenz des Naturkost-Fachhandels
herauszustellen.”
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